Obchod

Jeden priestor s viacerymi moznostami udrzatelného nakupu.
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opatovné vyuZzitie, komunita

Ciele:

Tato aktivita povzbudzuje Ziakov, aby preskumali, ako sa
nakupovanie mdzZe stat zodpovednou, tvorivou a
komunitne orientovanou &innostou. Ziaci sa zoznamia

s réznymi typmi udrzatelhych obchodov - ako su
bezobalové predajne, butiky s pomalou mdédou, second-
handy, obchody s miestnymi potravinami a opravarske
priestory - a s tym, ako kazdy z nich prispieva k zdravse;
planéte a spravodlivejSej spolocnosti. Na konci budu Ziaci
rozumiet principom etickej spotreby a cirkularnej
ekonomiky a pochopia, Ze aj jeden obchod mbze mat
velky dopad.

Potrebna casova dotacia:

Dizka realizacie aktivity sa méZe |iSit v zavislosti od konkrétnej skupiny Ziakov.
Ucitelom odporucame, aby prisp6sobili navrhované aktivity aktualnej
skupinovej dynamike, ako aj potrebam a zaujmom Ziakov.

V pripravnej faze mézu ucitelia vyuzit rozne aktivity na predstavenie témy.
Moze ist napriklad o diskusie, vided, kreslenie, rozpravanie pribehov alebo aj
exkurziu, v zavislosti od veku deti a ich predchadzajucich vedomosti.

Hlavna faza vystavby, pocas ktorej deti planuju a stavaju svoj urbanisticky
prvok pomocou LEGO kociek, by spravidla nemala presiahnut 45 az 60 minut.
Tato faza vSak casto podnecuje dalSiu zvedavost a otazky, o mdze viest k jej
prediZeniu alebo k nadvazujicim aktivitdm. Podrobnejsie instrukcie

a odporucané pedagogické pristupy pri realizacii aktivit projektu INNO-Kids
najdete

v Metodickej prirucke pre ucitelov.




Potrebny material a pomocky:

e LEGO kocky réznych tvarov
e papier, fixky, voskovky, farebné ceruzky, noznice, lepidlo
e recyklované materialy: plastové flase, vrchnaky, zvysky latok, rolky, obaly
e prirodné materialy: konariky, kora, listy, kamienky
e napisy a stitky: ,Second-hand", ,Opravarensky kutik, ,,Polica na darovanie”,
~Miestne vyrobky”, ,Pomala mdda“ a pod.
e obrazky udrzatelnych obchodov
e hrackarske mince
Pozndmka: Podporujte Ziakov, aby kreativne vyuZivali dostupné materidly. Ak LEGO
nie je dostupné, mbzu pouZit vytvarné potreby a vytvorit ndpady kresbami
alebo modelovanim.

Uvod:

Zacnite jednoduchou otazkou: ,Aky obchod pomaha ludom aj planéte
zaroven?” Mnohé dnesné obchody predavaju rychle, lacné a nadmerne balené
vyrobky. Ale niektoré su iné - zalezi im na tom, odkial produkty pochadzaju,
ako dlho vydrzia a kolko odpadu vytvaraju.
Predstavte ziakom rbzne typy udrzatelnych obchodov:
* bezobalové predajne, kde si ludia dolievaju tovar do vlastnych nadob,
e obchody s pomalou médou, ktoré ponukaju etické oblecenie,
e second-handy alebo vymenné obchody s hrackami, knihami ¢i oblecenim,
e predajne miestnych potravin s domacimi alebo lokalne vypestovanymi
plodinami,
e opravarske kaviarne a komunitné dielne, kde sa veci opravuju namiesto
vyhadzovania.

Postup:
Pripravna faza
Zacnite tym, Ze ziakom predstavite myslienku, Ze nezalezi len na tom,
-~ Co obchod predava, ale aj ako sa v nom citime.
Pytajte sa:
e Boli ste niekedy v obchode, kde ste sa citili vitani a prijemne?
 Co to spdsobilo - farby, véne, ludia, hudba, usporiadanie?
Vysvetlite, Ze dnes si kazda skupina vyberie jeden konkrétny typ udrzatelného
obchodu a vytvori jeho model, ktory bude odrazat poslanie aj atmosféru
obchodu. Povzbudte ich, aby rozmyslali ako dizajnéri - nejde len o to,
Co sa predava, ale aj o to, ako sa zakaznici v priestore citia.



KonStruovanie
Ziaci postavia podrobny model vybraného typu obchodu z LEGO kociek,
recyklovanych a/alebo prirodnych materialov. Mali by zahrnut:
e vstupny priestor s nazvom, logom alebo napisom,
e jasne navrhnuty vnutorny priestor - police, stanice na doplfanie,
opravarenské pulty, sedenie,
e konkrétne produkty alebo nastroje (z LEGO kociek alebo drobnych casti)
e [udsky prvok - napr. mili predavaci z LEGO figurok alebo papierovych
postaviciek
e volitelne: hudba, svetld, detsky kutik, nastenka, pribehové karticky atd.
Povzbudte Ziakov, aby mysleli na pristupnost (rampy, Siroké ulicky), inkldziu
(napisy vo viacerych jazykoch alebo so symbolmi) a udrzatelnost pouZitych
materialov.

Finalizacia
Ako sa modely formuju, povzbudte Ziakov, aby sa zamerali nielen na vzhlad,
ale aj na to, ako sa v obchode ¢lovek citi.
Pytajte sa:

e Bolo by prijemné travit ¢as v tomto priestore?

e Aky odkaz obchod vysiela - o prirode, ludoch, produktoch?
Ziaci mdZu pridat aj dekorativne alebo interaktivne prvky: ru¢ne kreslené
plagaty, cenovky s odkazmi (,opravené s laskou”, ,med od nasho suseda”),
alebo dokonca kratke pribehy pripojené k darovanym veciam.
Cielom je ukazat, Ze udrzatelnost sa netyka len toho, ¢o kupujeme, ale aj toho,
ako sa spravame k sebe navzajom a k prostrediu, v ktorom Zijeme.

Pribehy

Pozvite ziakov, aby si vymysleli pribeh o niekom, kto navstivil ich obchod -
pravidelny zakaznik, ktory sa rad porozprava s personalom, niekto, kto sa uci
opravit si pokazené sluchadlg, alebo dieta, ktoré prindSa hracky na darovanie.
Pribeh m&ze ukazat drobny prejav Iaskavosti alebo osobnu premenu.

Prezentacia

1 Kazda skupina predstavi svoj obchod triede. Vysvetli, aky typ obchodu

'+ vytvorila, preco si ho vybrala, ¢o robi tento obchod funkénym aj prijemnym,
a ako ich navrh podporuje ludi aj Zivotné prostredie.

Povzbudte ostatnych Ziakov, aby kladli otazky a povedali, ¢o sa im pacilo.



Podporujte ziakov, aby sa na svoj obchod pozerali nielen ako na miesto
nakupu alebo oprav, ale aj ako na priestor, kde sa ludia citia vitani a
reSpektovani. Pytajte sa: ,Co treba navrhnut, aby sa sem zékaznik rad vratil?”
.Kde by si unaveny zakaznik mohol sadnut a oddychnut si?”

Dodatocné informacie:
Prisposobenie aktivit
Poskytnite dodatocnu podporu alebo zjednodusené inStrukcie Ziakom, ktori to
potrebuju. Sikovnejsim Ziakom ponuknite rozsirujice tlohy, napriklad
detailnejSie Studium udrzatelnych postupov alebo stavbu zloZitejSich modelov.
Hodnotenie
Ziakov hodnotte na zaklade ich participacie pocas diskusii a praktickych aktivit.
Zohladnujte kreativitu, usilie, spolupracu, mieru porozumenia prejavenu v ich
vyslednych modeloch, kritické myslenie, schopnost poskytovat konstruktivnu
spatnu vazbu a prezentacné zrucnosti.
Doplnkové aktivity
e Navrhnite plagat alebo letdk propagujuci obchod.
e Zorganizujte v triede vymenny den alebo second-hand kutik.
e Pozvite niekoho, kto vedie lokalny udrzatelny obchod.

Savis so vzdelavacim programom:

Aktivita prepaja vzdelavacie oblasti:

Svet prace (ndvyky pri nakupovani, hodnota za peniaze,
komunitné alternativy, spotrebitelské sprdvanie)

Spoloc€nost (zodpovednost, inkluzia, etické rozhodovanie)
Umenie (dizajn, kreativita, konstruovanie)

Jazyk (rozpravanie pribehov, diskusia, prezentacné zrucnosti)

Suvis s cielmi udrzatelnosti:

e SDG 8: Dbstojna praca a hospodarsky rast - ziaci skimaju, ako malé etické
obchody podporuju zmysluplnu pracu, férovost a lokalne ekonomiky.

e SDG 11: Udrzatelné mesta a komunity - Ziaci navrhuju inkluzivne, komunitne
zamerané obchodné priestory.

e SDG 12: Zodpovedna spotreba a vyroba - Ziaci navrhuju alternativy
k masovej spotrebe - napr. opatovné pouzitie, oprava, minimum odpadu.

e SDG 13: Opatrenia v oblasti klimy - Ziaci chapu, ako lokalne, nizkoodpadové
a opakovane vyuzivané nakupovanie znizuje emisie a chrani prirodné zdroje.
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